[image: image1.png]INSTITUTO FEDERAL DE
EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA
SUL-RI0-GRANDENSE

Campus Sapucaia do Sul












CRONOGRAMA

	Aula
	Data
	Conteúdo Programático

	1ª
	28/07/2017
	Apresentação do Programa e  forma de desenvolvimento da disciplina.

	2ª
	04/08/2017
	UNIDADE I: Introdução ao Empreendedorismo:Conceituação, Espírito empreendedor; Relação do empreendedorismo com emprego, desemprego e trabalho.

	3ª
	11/08/2017
	UNIDADE II: Características do Empreendedor: Perfil e capacidade empreendedora; 

	4ª
	18/08/2017
	UNIDADE II: Tipos de Empreendedor; Intra-empreendedor.

	5ª
	25/08/2017
	 Definição dos grupos e propostas de oportunidades de negócio

	6ª
	01/09/2017
	Apresentação das propostas de  cada grupo

	7ª
	15/09/2017
	Apresentação das propostas de  cada grupo

	8ª
	22/09/2017
	UNIDADE III: Aspectos estruturantes: Mercado: consumidores, fornecedores e concorrentes Os 4Ps do marketing e Identificação de Problemas, Oportunidades e Necessidades do negócio (PONs)

	9ª
	29/09/2017
	Aspectos estruturantes: continuação

	10ª
	06/10/2017
	Definição da missão, visão e valores do negócio; Estratégias Competitivas

	11ª
	20/10/2017
	UNIDADE IV :Aspectos Relevantes para A Ação Empreendedora: Comportamento Humano nas Organizações.

	12ª
	27/10/2017
	Comunicação e Liderança ;    Resistência às mudanças e Trabalho em equipe       

	13ª
	10/11/2017
	Apresentação dos trabalhos desenvolvidos por cada grupo.

	14ª
	17/11/2017
	Revisão dos  conteúdos apresentados

	15ª
	24/11/2017
	PROVA sobre os conteúdos desenvolvidos

	16ª
	01/12/2017
	PROVA DE RECUPERAÇÃO

	17ª
	15/12/2017
	Entrega dos resultados
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INSTITUTO FEDERAL SUL-RIO-GRANDENSE


CAMPUS SAPUCAIA DO SUL


PRÓ-REITORIA DE ENSINO





CURSO: Curso Superior de Engenharia Mecânica


DISCIPLINA: Empreendedorismo


PROFESSOR: Paulo Freitas                                                                                           


CARGA HORÁRIA TOTAL: 27h


ANO/SEMESTRE: 5° Semestre








1. EMENTA: Espírito empreendedor, características do comportamento empreendedor, aspectos estruturantes do empreendedorismo, aspectos relevantes para a ação empreendedora.





2. OBJETIVOS: conhecer as características do comportamento empreendedor, bem como, desenvolver a criatividade para identificação de oportunidade de negócios, conhecer a estrutura do futuro negócio e identificar aspectos relevantes da ação empreendedora.





3. CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS:


 


UNIDADE I –   Introdução ao Empreendedorismo


  1.1 Conceituação 


  1.2 Espírito empreendedor 


  1.3- Relação do empreendedorismo com emprego, desemprego e trabalho





UNIDADE II –   Características do Empreendedor


   2.1 Perfil e capacidade empreendedora


   2.2 Tipos de Empreendedor





UNIDADE III –   Aspectos Estruturantes  


   3.1 Mercado: consumidores, fornecedores e concorrentes


   3.2 4Ps do Marketing


   3.3 Identificação de Problemas, Oportunidades e Necessidades do negócio 


   3.4 Definição da missão, visão e valores do negócio


   3.5 Estratégias Competitivas


       


UNIDADE IV – Aspectos Relevantes para a  Ação Empreendedora


  4.1 - Comportamento Humano nas Organizações


  4.1.1 Comunicação


  4.1.2 Liderança


  4.1.3 Resistência às mudanças


  4.1.4 Trabalho em equipe





4. PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS: 


Aulas expositivo-dialogadas com o auxílio de material complementar como textos, filmes e artigos. Trabalho em grupo como reforço para mudança de estímulo a participação dos alunos.








5. PROCEDIMENTOS E CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO:                                             


 .  Trabalho em grupo: Peso: 4,0 pontos  


 - Critérios de Avaliação:  apresentação: PowerPoint e entrega do projeto.  


 . Prova:  Peso 6,0 (questões objetivas e dissertativas).


 . Reavaliação: será realizada após a prova de conteúdos para  os alunos que não alcançaram a média.       








6. BIBLIOGRAFIA BÁSICA:
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7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:


DEGEN, R. J. O empreendedor: empreender como opção de carreira. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2009.


DORNELES, J.C.A. Empreendedorismo: transformando. idéias em negócios: Rio de Janeiro Elsevier,2005.


KIM, W.C.; MAUBORGNE, R. A estratégia do oceano azul. Rio de Janeiro : Campus – . Elsevier,2005.	


KOTLER, P. Administração de marketing: análise, planejamento, implementação e controle. São Paulo: Atlas,1998.


RAMAL, S.A. Como transformar seu talento em um negócio de sucesso: gestão de negócio para pequenos empreendimentos. Rio de Janeiro: Elsevi. 











