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PLANO DE ENSINO

	1. Dados de Identificação

	Curso
	Técnico em Eventos
	Turma
	4L

	Turno
	Noite
	Regime
	Anual

	Professor
	Fabio Roberto Moraes Lemes
	Disciplina
	Economia Criativa

	Período
	2018
	Vigência
	01/2013

	Carga Horária Total
	60h
	Carga Horária Semanal
	2 períodos

	E-MAIL: professorfabiolemes@yahoo.com.br 


	Ementa: Fundamentos de Economia e sustentabilidade com ênfase no setor de serviços; Relação entre cultura e economia; Indicadores socioeconômicos e culturais; Conceitos da economia aplicados à gestão de eventos..


2. OBJETIVOS

Propiciar que o estudante do curso Técnico em Eventos desenvolva conhecimentos básicos sobre economia e as dinâmicas do desenvolvimento sustentável, dando ênfase ao potencial da economia criativa. 
3. CONTEÚDOS
UNIDADE I – Fundamentos de Economia

· Conceitos básicos 

· Noções de microeconomia;

· Noções de macroeconomia;

· Desenvolvimento e sustentabilidade;

· O papel do setor de serviços na economia 

UNIDADE II - Economia da cultura:

· Cultura da economia x Economia da cultura

· A cultura no pensamento econômico;

· Valor cultural e valor econômico;

· Mercado cultural e distribuição;

· Bens e serviços culturais;

· Patrimônio histórico-cultural;

· Bens culturais (tangíveis e intangíveis);

· Indicadores culturais;
UNIDADE III – Economia Criativa:

· Economia criativa;

· Cidades criativas;

· Indústrias criativas;

· Creative Clusters;
· Economia Solidária;

· A gestão cultural na economia criativa;

· Formas jurídicas empresariais e do terceiro setor;

· Investigações sobre mercado de consumo cultural.

4. METODOLOGIA

As aulas serão expositivas e dialogadas, apoiadas em bibliografias para leitura, permitindo a intervenção dos alunos para dúvidas e contribuições. A exposição do conteúdo é feita pela apresentação e debate dos conceitos, pela analise de casos e interação com experiências de economia criativa. 
5. AVALIAÇÃO

A disciplina será desenvolvida em duas etapas avaliativas, sendo que cada uma delas contará com provas, trabalhos de pesquisa e seminários. As provas responderão por 60% da nota, sendo o restante composto pelos demais instrumentos avaliativos.
6. OBSERVAÇÕES

Durante as aulas, aparelhos celulares devem ficar no modo silencioso ou desligados; Em dia de provas e trabalhos os aparelhos eletrônicos (celulares, computadores e similares) devem ser desligados.
Este plano de ensino é passível de atualizações e as datas indicadas no cronograma são previsões passiveis de mudança no decorrer do semestre.
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Bibliografia complementar

BENHAMOU, F. Economia da cultura, A. Ateliê Editorial, 2007.

CASTANHEIRA, Nelson P; Estatística Aplicada a todos os níveis. 5° ed. Curitiba: ed. IBPEX, 2010.
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	Cronograma de Aulas

	Aula
	Data provável
	Conteúdo / Atividade

	Aula 1
	
	Apresentação e discussão sobre plano de ensino e visão geral da disciplina

	Aula 2
	
	Conceitos básicos de Economia

	Aula 3
	
	Noções de microeconomia

	Aula 4
	
	Noções de macroeconomia

	Aula 5
	
	Desenvolvimento e sustentabilidade

	Aula 6
	
	O setor de serviços na economia brasileira

	Aula 7
	
	Planejamento de atividade praticas

	Aula 8
	
	A cultura no pensamento econômico;

	Aula 9
	
	Valor cultural e valor econômico;

	Aula 10
	
	Bens e serviços culturais (tangíveis e intangíveis);

	Aula 11
	
	Mercado cultural: demanda

	Aula 12
	
	Mercado cultural: oferta

	Aula 13
	
	Prova 1 - Etapa 1

	Aula 14
	
	Conselhos de classe

	Aula 15
	
	Metodos de avaliação e Indicadores culturais;

	Aula 16
	
	Seminário 1

	Aula 17
	
	Seminário 1

	Aula 18
	
	Revisão de conteúdos

	Aula 19
	
	Prova 2 - Etapa 1

	Aula 20
	
	Reavaliação 1 - Etapa 1

	Aula 21
	
	Planejamento de atividade praticas

	Aula 22
	
	Patrimônio histórico-cultural;

	Aula 23
	
	Economia criativa;

	Aula 24
	
	Cidades criativas;

	Aula 25
	
	Indústrias criativas;

	Aula 26
	
	Pesquisa de consumo cultural

	Aula 27
	
	Economia Solidária;

	Aula 28
	
	Prova 1 - Etapa 2

	Aula 29
	
	Conselhos de classe

	Aula 30
	
	Seminário 2

	Aula 31
	
	Seminário 2

	Aula 32
	
	Creative Clusters;

	Aula 33
	
	A gestão cultural na economia criativa;

	Aula 34
	
	Formas jurídicas empresariais e do terceiro setor;

	Aula 35
	
	Desenvolvimento de atividade de economia criativa

	Aula 36
	
	Desenvolvimento de atividade de economia criativa

	Aula 37
	
	Cultura e desenvolvimento / Revisão do conteúdo

	Aula 38
	
	Prova 2 - Etapa 2

	Aula 39
	
	Reavaliação 1 - Etapa 2

	Aula 40
	
	Reavaliação 2 - Etapa 1 e 2
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