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	Curso: Curso Técnico em Eventos
Disciplina: Marketing para Eventos
Turma: 3M
Professor (a): Marineiva Teresinha de Melo Manganeli
Carga horária total: 60h

Ano/semestre: 2019
Horário disponível para atendimento:
Segunda-feira: manhã – 09:30 as 12:00

Terça-feira: tarde – 14:00 as 16:00

Quarta-feira: noite – 21:00 as 23:00

Quinta-feira: noite – 19:00 as 21:00

Sala de professores

	1. EMENTA:

Estudo sobre marketing em eventos, considerando a promoção, propaganda e relações públicas. Busca da compreensão sobre a captação de recursos em eventos.


	2. OBJETIVOS:

- Promover a compreensão do aluno sobre os conceitos básicos do marketing, procurando sempre que possível relacionar ao cotidiano profissional de um Técnico em Eventos;

- Compreender, a partir de análises de ferramentas gerenciais, sobre a captação de recursos para eventos;

- Identificar as tendências para o mercado de evento;

- Diferenciar eventos de natureza pública e privada;

- Contribuir com a formação cidadã individual e coletiva.


	3. CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS:

UNIDADE I – Introdução ao Marketing de Eventos
1.1 Conceitos

1.2 Princípios em marketing em eventos

1.3 Promoção, propaganda e relações públicas em eventos 
UNIDADE II – Captação de Recursos para Eventos
2.1 Plano de marketing

2.2 Comercialização

2.3 Avaliação

2.4 Formas para captação 

UNIDADE III – Tópicos Especiais
3.1 Meios eletrônicos na realização de eventos 

3.2 Tendências para o mercado de eventos 

3.3 Evento em empresas privadas e públicas 



	4. PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS:

Aulas expositivas e dialogadas, com recursos audiovisuais, leitura e discussões de casos ou reportagens, elaboração de trabalhos (individuais, dupla, grupo), pesquisa bibliográfica. Sempre que possível promover dinâmicas e vivências interdisciplinares.

Recursos: Quadro, data-show, textos de apoio e pesquisa em bibliografia especializada.


	5. PROCEDIMENTOS E CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO:

Primeiro Semestre – Unidade 1 a 2

Prova 1: Peso 10,0
A prova será realizada individualmente.

Trabalho 1: Peso 10,0

Análise de um evento com a aplicação dos conceitos 3E’s e 8P’s
Trabalho a ser realizado em grupo.

Trabalho 2: Peso 10,0
Desenvolver um plano de marketing para captação de recursos.

Trabalho a ser realizado em grupo.

Prova 2. Peso 10,0
A prova será realizada individualmente.

 SE (NOTA 1 + NOTA 2 + NOTA 3 + NOTA 4) / 4 = > 6,0 - APROVADO

     SE (NOTA 1 + NOTA 2 + NOTA 3 + NOTA 4) / 4 = < 6,0 - RECUPERAÇÃO
Nota final é a média aritmética das 04 atividades avaliativas.

Considera-se aprovado o aluno que obtiver no mínimo nota 6,0.
A prova de recuperação do semestre: Peso 10,0
Nota final do semestre: Nota final do semestre + prova de recuperação /2
Segundo Semestre – Unidade 2 a 3
Prova 1: Peso 10,0
A prova será realizada individualmente.

Trabalho 1: Peso 10,0

Relatório de saída de campo: As estratégias de marketing utilizadas pela empresa em análise.

Trabalho a ser realizado individualmente.

Trabalho 2: Peso 10,0

Pesquisa sobre as tendências do mercado de eventos.
Trabalho a ser realizado em grupo.

Prova 2: Peso 10,0 

A prova será realizada individualmente.

                             - SE (NOTA 1 + NOTA 2 + NOTA 3 + NOTA 4) /4 = / > 6,0 – APROVADO

- SE (NOTA 1 + NOTA 2 + NOTA 3+ NOTA 4) /4 < 6,0 - RECUPERAÇÃO
Nota final é a média aritmética das 04 atividades avaliativas.

Considera-se aprovado o aluno que obtiver no mínimo nota 6,0.

A prova de recuperação do semestre: Peso 10,0
Nota final do semestre: Nota final do semestre + prova de recuperação /2
OBSERVAÇÕES:

Ausências deverão ser justificadas na CORAC no prazo de até 02 (dois) dias úteis após a data de término da ausência.  Pedidos posteriores a este prazo não serão considerados.

Legislação – justificativa da falta
- Decreto-Lei 715-69 - relativo à prestação do Serviço Militar (Exército, Marinha e Aeronáutica).

- Lei 9.615/98 - participação do aluno em competições esportivas institucionais de cunho oficial representando o País.

- Lei 5.869/79 - convocação para audiência judicial.

Legislação – Ausência Autorizada (Exercícios Domiciliares)

- Decreto-Lei 1,044/69 - dispõe sobre tratamento excepcional para os alunos portadores de afecções que indica.

- Lei 6.202/75 - amparo a gestação, parto ou puerpério.

- Decreto-Lei 57.654/66 - lei do Serviço Militar (período longo de afastamento).

- Lei 10.412 - às mães adotivas em licença-maternidade.



	6. HORÁRIO DISPONÍVEL PARA ATENDIMENTO PRESENCIAL:
Segunda-feira: manhã – 09:30 as 12:00

Terça-feira: tarde – 14:00 as 16:00

Quarta-feira: noite – 21:00 as 23:00

Quinta-feira: noite – 19:00 as 21:00

Sala de professores 
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CRONOGRAMA – 1 SEMESTRE
INSTITUTO FEDERAL SUL-RIO-GRANDENSE - CAMPUS SAPUCAIA DO SUL
Curso: Curso Técnico em Eventos
Disciplina: Marketing para Eventos
Professor (a): Marineiva Teresinha de Melo Manganeli
Ano/semestre: 2019/1
Turma: 3M
Email: marineivamanganeli@sapucaia.ifsul.edu.br

	Aula
	Data
	Conteúdo Programático

	1
	25/02/2019
	Apresentação alunos, docente, disciplina, plano de ensino, sistema avaliativo e acordo pedagógico.
Retomada da definição de EVENTO x PRODUTO x SERVIÇO

	2
	11/03/2019
	Conceitos e definições de marketing – Por que estudar Marketing?
Origem e evolução

	3
	18/03/2019
	Discussão sobre o artigo 100 anos do Marketing
Princípios em marketing em eventos

	4
	25/03/2019
	Promoção, propaganda e relações públicas em eventos

	5
	01/04/2019
	Promoção, propaganda e relações públicas em eventos

	6
	08/04/2019
	Trabalho 1: análise de um evento com a aplicação dos conceitos 3E’s e 8P’s

	7
	15/04/2019
	Exercícios e correção

	8
	22/04/2019
	Revisão de conteúdo para a prova 

	9
	29/04/2019
	Prova 1

	10
	06/05/2019
	Captação de Recursos para Eventos: Plano de marketing

	11
	13/05/2019
	Captação de Recursos para Eventos: Plano de marketing

	12
	18/05/2019
	Trabalho 2: Desenvolver um plano de marketing de captação de recursos

	13
	20/05/2019
	Trabalho 2: Desenvolver um plano de marketing de captação de recursos

	
	27/05/2019
	Captação de Recursos para Eventos: Comercialização

Análise de cases

	14
	03/06/2019
	Semana dos Cursos Integrados

	15
	10/06/2019
	Exercícios e correção

	16
	17/06/2019
	Revisão de conteúdo para a prova

	17
	24/06/2019
	Prova 2

	18
	29/06/2019
	Gincana  IFSul – sábado letivo

	19
	01/07/2019
	Revisão de conteúdo para a prova de recuperação

	20
	08/07/2019
	Prova de recuperação


CRONOGRAMA – 2 SEMESTRE
INSTITUTO FEDERAL SUL-RIO-GRANDENSE - CAMPUS SAPUCAIA DO SUL
Curso: Curso Técnico em Eventos
Disciplina: Marketing para Eventos
Professor (a): Marineiva Teresinha de Melo Manganeli
Ano/semestre: 2019/1
Turma: 3M
Email: marineivamanganeli@sapucaia.ifsul.edu.br

	Aula
	Data
	Conteúdo Programático

	1
	05/08/2019
	Retomada de conceitos do semestre 2019/1

Captação de Recursos para Eventos: Avaliação

	2
	12/08/2019
	Exercícios e correção

	3
	24/08/2019
	Sábado letivo: Captação de Recursos para Eventos: Formas para captação

	4
	26/08/2019
	Exercícios e correção

	5
	02/09/2017
	Meios eletrônicos na realização de eventos

	6
	09/09/2019
	Exercícios e correção

	7
	16/09/2019
	Revisão de conteúdo para a prova

	8
	23/09/2019
	Prova 1

	9
	25/09/2019
	Horário de segunda-feira – Conselho de Classe

	10
	30/09/2019
	Saída de campo à empresa Fruki

	11
	07/10/2019
	Trabalho 1: Elaboração relatório saída de campo - As estratégias de marketing utilizadas pela empresa em análise

	12
	14/10/2019
	Tendências para o mercado de eventos 

	13
	21/10/2019
	Trabalho 2: Pesquisa sobre as tendências do mercado de eventos

	14
	04/11/2019
	Evento em empresas privadas e públicas
Convergências e divergências

	15
	11/11/2019
	Exercícios e correção

	16
	18/11/2019
	Revisão de conteúdo para a prova

	17
	25/11/2019
	Prova 2

	18
	02/12/2019
	Prova de recuperação

	19
	09/12/2019
	Bancas de TCCs

	20
	16/12/2019
	Encerramento e fechamento das avaliações


