MEC/SETEC

Instituto Federal Sul-rio-grandense

Pró-reitoria de Ensino

Curso Técnico Integrado de Nível Médio em Gestão Cultural


PLANO DE ENSINO

	Disciplina: Programação Visual II

	Ano/semestre: 2010

	Professor(a): Carla Giane Fonseca do Amaral

	Carga horária Semanal: 2 h

Carga horária Total: 80 h


Ementa: Noções de design. Desenvolvimento de peças gráfico-visuais. Estudo do funcionamento básico de ferramentas como Photoshop e Corel-Draw e de softwares específicos para aplicação em layout de sites e tratamento de imagens e demais criações de peças de comunicação visual como folders, catálogos, newsletters, banners.

Objetivo(s): 

O aluno deverá ser capaz de:

1- produzir conhecimento crítico e utilizar corretamente os elementos básicos e princípios compositivos para a criação de manifestações visuais;

2- identificar e explorar conceitos e técnicas que fazem parte do vocabulário e do referencial básico do design; 

3- observar, explorar e representar as estruturas básicas que compõem a comunicação visual;

4- construir conhecimentos que possibilitem a materialização da organização espacial;

5- solucionar problemas, reorganizando idéias e propondo novas combinações;

6- criar composições plásticas a partir dos estudos sobre os Elementos Básicos da Comunicação Visual;

Conteúdos:

UNIDADE  I – TIPOGRAFIA

1.1. Terminologia

1.2. Tipos de fontes

1.3. Classificação das fontes

1.4. Famílias de tipos

1.5. A semântica na tipografia

1.6. A tipografia e a usabilidade

1.7. Dicas gerais no uso de fontes

UNIDADE II – MÍDIAS



2.1. Mídia Impressa




2.1.1. Folder




2.1.2. Flyer




2.1.3. Cartaz




2.1.4. Revista



2.1.5. Catálogo




2.1.6. Banner




2.1.7. Anúncio




2.1.8. Jornal

2.2. Formatos para a mídia impressa



2.3. Mídia Eletrônica




5.3.1. Site



5.3.2. Hot Site




5.3.3. Banner

UNIDADE III – Softwares para produção gráfica



3.1. Corel Draw



3.2. Fotoshop

Estratégias de Ensino (metodologia):

As aulas são baseadas em slides preparados pela professora com material teórico e visual sobre conteúdos a serem estudados. A partir desse material são propostos exercícios de práticas, mudando a dinâmica da aula para a de uma oficina de trabalho, onde os exercícios compositivos permeiam os conhecimentos teóricos, proporcionado situações de ensino-aprendizagem. Assim, a construção do conhecimento nessa disciplina baseia-se na relação entre a teoria e a prática. Procura-se contextualizar o conteúdo à realidade do aluno e do meio onde está inserido. Os exercícios privilegiam leituras de imagens do cotidiano, do design gráfico, publicitário e de produtos.

Recursos:


Slides e material teórico preparados pela professora.

Procedimentos e critérios de Avaliação:
O instrumento de avaliação a ser analisado na disciplina será o portfólio, composto individualmente pelos alunos contendo os trabalhos realizados em sala de aula: esboços, croquis, exercícios compositivos, leitura de imagens e reflexões teóricas sobre os mesmos.

Os trabalhos receberão pesos diferenciados conforme suas especificidades e complexidade e juntos somarão o máximo de 10 pontos ao final de cada trimestre. Está prevista a realização de três trabalhos valendo 3,0; 3,0 e 4,0 pontos cada por trimestre, entretanto, caso seja necessário, essa organização poderá mudar, devido à dinâmica de sala de aula, o que será acertado durante o decorrer do processo entre alunos e professora.

Os alunos que não atingirem a nota 6,0 ao final de cada trimestre terão a oportunidade de refazer uma recuperação paralela, quando deverão executar novos trabalhos definidos pela professora e entregar em uma data determinada. 

Cronograma 1º Trimestre:

1ª aula | 23/02 – Apresentação da disciplina; plano de ensino; comentários sobre avaliações.

2ª aula | 02/03 – Tipografia: terminologia

3ª aula | 09/03 – Tipos de fontes

4ª aula | 16/03 – Prática 1
5ª aula | 23/03 – Classificação das fontes

6ª aula |30/03 – Famílias de tipos

7ª aula | 06/04 – A semântica na tipografia

8ª aula | 13/04 – Prática 2
9ª aula | 20/04 – Finalização e entrega Prática 2

10ª aula | 27/04 – A tipografia e a usabilidade

11ª aula | 04/05 – Dicas gerais no uso de fontes

12ª aula | 11/05 – Prática 3
13ª aula | 18/05 – Finalização e entrega Prática 3 
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Observações:

Os alunos que não entregarem os trabalhos na data prevista poderão fazê-lo na semana seguinte, com prejuízo de 30% do valor da nota. Após a semana seguinte à data de entrega prevista, os trabalhos não mais serão aceitos. 

Os itens a serem avaliados nos exercícios práticos serão: adequação à proposta e apresentação (acabamento e limpeza) do trabalho.

